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Al 31 de marzo de 2020

(en millones de bolivianos y porcentajes) Minerales metalicos Produccion

y no metalicos; 809 intelectual; 61

Produccion y distribucion
de energia eléctrica, ga
y agua; 3376

«Turismo; 7112

Extraccion de petroleo
crudo y gas natural; 49

Industria
manufacturera;
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B Credito empresarial = Creédito PYME

. Microcrédito

Agriculturay
ganaderia; 20199
onstruccion;

20781
Fuente: Elaboracion con la informacion de la ASFI
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